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Dynamisch, modern und immer digitaler

Basketball: Die sozialen Medien sind auch fiir die HAKRO Merlins langst ein wichtiges Marketing-Instrument.

er Einfluss der sozialen
DMedien wird auch im Be-

reich des Sportmarketings
immer grofler. Jeder professio-
nelle Sportverein ist auf die ver-
schiedenen Plattformen ange-
wiesen und nutzt diese fiir sich.
Dort erreichen die Vereine auf
schnellstem Wege ihre Fans und
konnen in die direkte Kommuni-
kation mit ihnen gehen. Auch die
HAKRO Merlins Crailsheim nutzen
seit vielen Jahren diese Kommuni-
kationsmoglichkeiten. Facebook,
[nstagram, LinkedIn, X, TikTok —
iiberall sind die Merlins vertreten.
Insgesamt zdhlen die Zaube-
rer auf ihren Plattformen {iber
35.000 Abonnenten, also Perso-
nen, die sich bewusst fiir die In-
halte der Basketballer interes-
sieren. Einzelne dieser Beitridge
(Kurzvideos oder Fotos) erhal-
ten dabei bis zu 380.000 Aufru-
fe. Die Inhalte sind immer indivi-
duell und an die Zielgruppen der
jeweiligen Plattform angepasst.
So liegt der Fokus beim Busi-
ness-Netzwerk , LinkedIn“ auf
ausfiihrlichen Berichten zu Part-
nern und Sponsoren der Korbji-
ger, wihrend auf der Entertain-
ment-Plattform ,, TikTok* Kurzvi-
deos am besten ankommen. Die
Sportler wollen so jeden Fan indi-

viduell bedienen und bestmoglich
ansprechen.

Das grofite Wachstum generierten
die Merlins dabei auf Instagram.
Dort folgen 16.000 Personen den
Zauberern. Allein in den letzten
drei Monate kamen hier 1000
neue Abonnenten hinzu. Der Ab-
stieg in die 2. Basketball-Bundes-
liga ProA hatte keinen negativen
Effekt, im Gegenteil: Die Zuwich-
se in den sozialen Medien hielten
ligaunabhéingig kontinuierlich an.
Auf Instagram starteten die Bas-
ketballer vor etwa einem Jahr
mit einer innovativen Idee: Mit
Memes, also kurzen, lustigen Vi-
deoclips und ironischen Bildern,
bringen die Merlins ihre Follo-
wer im Netz immer wieder zum
Schmunzeln. Die Themen sind
vielfiltig — das Motto: Hauptsache
lustig! Dabei wird sich gerne auch
mal selbst auf die Schippe genom-
men. Das kommt an bei den Fans.
Ein grofer Fokus in der Darstel-
lung auf den einzelnen Plattfor-
men liegt auf dem Corporate De-
sign, also der Unternehmens-
Identitdt. Die HAKRO Merlins set-
zen dabei nicht ausschliefSlich auf
klassische Werbeagenturen, son-
dern arbeiten in diesen Bereichen
eigenstindig. Damit konnen die
Basketballer schnell auf Trends
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Zuwachs: Die Beitrage in den sozialen Medien erhéhen die Reichweiten der HAKRO Merlins Crailsheim nachhaltig.

reagieren und sich im Bereich
Marke und Marketing gezielt wei-
terentwickeln. Das Corporate De-
sign wurde zudem dabei in den
vergangenen Jahren stetig ver-
bessert. Dies zahlt sich nun auch
beim Wachstum in den sozialen
Medien aus.

Auch fiir Partner der HAKRO Mer-
lins Crailsheim sind die Social-

Starke Leistung - starker Partner

Die HAKRO Merlins Crailsheim sind ein Aushangeschild der Region.

Mit Ehrgeiz und Leidenschaft kdmpfen Sie in jedem Spiel und gehen
ans Limit. Als Bank der Regionen begleiten wir die Erfolgsgeschichte
der ,Merlins“ seit vielen Jahren als Sponsor und als Fan.

Fiir uns ist es ein Selbstverstandnis, uns fiir die Menschen hier in der
Region zu engagieren. Gerade in herausfordernden Zeiten ist es wichtig,
einen Partner an seiner Seite zu haben, auf den man zahlen kann!

Wir wiinschen dem gesamten Team und allen Fans zauberhafte
Weihnachtsfeiertage und viele magische Momente in 2025.
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Media-Plattformen ,,sehr interes-
sant“, Uber gemeinsame Formate
konnen die Sponsoren die Reich-
weite der Basketballer fiir sich
nutzen. Prominentes Beispiel da-
fiir ist etwa ,der Adventskalen-
der. Die Merlins und ihre Part-
ner nutzen die Zeit vor dem Fest
fiir Gewinnspiele fiir die Abon-
nenten.
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Zudem schaffen die Merlins mit
ihren Partnern immer wieder
neue Formate, wie etwa die ,IW
Bau Challenge* und das ,,This or
that“-Format in Zusammenar-
beit mit Leonhard Weiss, die an-
dere Facetten beleuchten und zu-
dem die Chance auf weiter stei-
gende Reichweiten eroffnen. Die
eigentliche Botschaft allerdings
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Grafik: HAKRO Merlins

bleibt gleich: Basketball ist jung,
dynamisch und modern. In Sum-
me eine ideale Zielgruppe, um
etwa in Stellenausschreibungen
fiir junge Fachkrifte auf sich auf-
merksam zu machen oder den
Bekanntheitsgrad des Unterneh-
mens zu erhohen.

A www.hakro-merlins.com

[MulfingerAuvtomobile/

Wir bewegen Menschen.
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