
Showroom unter den Körben sucht Partner

Sportliche Erfolge sind im 
Hochleistungssport auch 
eine Frage der Finanzen. Der 

Basketball macht hier keine Aus-
nahme, und so ist die Bundesliga 
ohne breite Unterstützung durch 
Sponsoren, Förderer und Unter-
stützer längst nicht mehr darstell-
bar – ob erste oder zweite Liga. 
So gilt in der Pro A auch für die 
Hakro Merlins Crailsheim: Mehr 
als zwei Drittel des Etats von 
etwa 4,5 Millionen Euro wer-
den über das Sportmarketing 
erwirtschaftet. Viele Unterstüt-
zer wählen die klassische  Form 
der Bandenwerbung – doch das 
Spektrum ist eigentlich fast un-
erschöpflich: Klatschpappe, Ein-
lauf-Kids, Wurfkreis, Brett, Pau-
sen-Shot, Lounge, Maskottchen, 
Verlosungen, Rate-Spiele, Video-
sequenzen.  Oder das Trikot: Sti-
listisch gut angelegt und farblich 
abgestimmt, ist es eine Werbeflä-
che, die schnell ikonische Züge 
haben und enorme Strahlkraft 
entwickeln kann.
Sieben Jahre hat etwa das Stimp-
facher Unternehmen Hosta als 
Trikotsponsor und einer der 
größten Partner der Merlins die-
se Vorteile für sich genutzt. Weil 
der Süßwarenhersteller nun seine 
Unternehmensstrategie verändert 

hat, wurde der auslaufende Ver-
trag nicht verlängert. Hosta bleibt 
weiter Partner, und „die Zaube-
rer“ haben zudem einen exklu-
siven Platz zu vergeben. Für Pro-
kurist Lukas Lienert  ein guter An-
lass, diese Form der Zusammen-
arbeit eingehend zu betrachten.

REGIOBUSINESS Herr Li-
enert, seit 2018 war der Süßwa-
renhersteller Hosta sowohl mit 
dem Firmennamen wie auch mit 
bestimmten Produkten auf dem 
Trikot der Hakro Merlins zu se-
hen. Wie bewerten Sie im Rück-
blick die Zusammenarbeit?
LUKAS LIENERT Wir sind sehr 
dankbar und stolz auf die gemein-
same Reise. Hosta ist 2018 als 
neuer Partner eingestiegen, und 
wir haben so im Trikotsponso-
ring das nächste Level erreicht. 
Keine Frage: Hosta hat uns hier 
den nächsten Schritt mit ermög-
licht. Dadurch konnten wir wei-
ter wachsen und haben dann un-
ter anderem auch deswegen in 
dieser Saison letztlich die Klasse 
noch gehalten. Die Partnerschaft 
mit Hosta war wichtig für unse-
re Entwicklung. Die vielen Erfol-
ge der letzten Jahre wie Playoffs, 
Vize-Pokalsieg oder die Spiele in 
Europa haben wir – neben unse-

ren 130 weiteren Partnern – auch 
dem Familienunternehmen aus 
Stimpfach zu verdanken

REGIOBUSINESS Da stellt sich 
natürlich die Frage, warum die 
exklusive Werbefläche frei wird?
LUKAS LIENERT  Der Wandel 
gehört auch zu einem Werbeauf-
tritt. Und so kam das für uns nicht 
überraschend. Wir waren über 
die Jahre immer im offenen Aus-
tausch und wussten, dass Hosta 
seine Strategie etwas verändert.

REGIOBUSINESS  Wird ein 
neuer Partner die Werbefläche 

übernehmen oder erhält sie einer 
der Sponsoren?
LUKAS LIENERT  Grundsätz-
lich ist die Entwicklung des Tri-
kot-Sponsoring enorm beeindru-
ckend. Mit Hosta waren es acht 
Partner, die bei uns über diese 
Zeit jährlich mit einem sechsstel-
ligen Betrag dabei waren. Vor ge-
raumer Zeit waren es noch ledig-
lich zwei Partner, die uns in die-
ser Größenordnung unterstützt 
haben. Das zeigt die Entwick-
lung in der Breite. Aktuell haben 
wir für die nächste Saison sieben 
Partner im sechsstelligen Bereich, 
mittelfristig haben wir das Ziel, 

zehn starke an unserer Seite zu 
haben. Die Trikotfläche und Frei-
wurfkreise sind derzeit noch frei. 
Das sind ohne Frage mit die ex-
klusivsten Werbeplätze und bieten 
uns die Möglichkeit, neue Unter-
nehmen für uns zu gewinnen.

REGIOBUSINESS Ist die Ver-
gabe dieser  Werbeflächen aus-
schließlich eine Frage des An-
gebots oder sollte ein möglicher 
Partner noch weitere Vorausset-
zungen erfüllen?
LUKAS LIENERT  Natürlich ste-
hen die Trikotplätze und der Wurf-
kreis auch bisherigen Sponsoren 
offen. Aber es ist schon das Ziel, 
weitere Partner für uns zu gewin-
nen. Wir suchen einen Partner, 
der sich als Unternehmen mit uns 
identifiziert, sich mit uns gemein-
sam weiterentwickeln und auch 
ganz bewusst zu unserem Part-
nerpool gehören möchte. Es geht 
auch darum, den Basketball hier 
nachhaltig zu etablieren und da-
rüber für die Region Hohenlohe 
als Standort zu werben. Deshalb 
suchen wir Partner, die werblich 
regional, deutschlandweit und in-
ternational auf sich aufmerksam 
machen  und von unserer Aus-
strahlung profitieren möchten. 
Wir benötigen diese Unterstüt-

zung auch deshalb, weil die Bas-
ketball-Bundesliga die Mindest-
anforderungen an die finanzielle 
Ausstattung der Clubs bekanntlich 
weiter anhebt. Darauf müssen wir 
uns frühzeitig vorbereiten.

REGIOBUSINESS Wie läuft die 
Suche nach neuen Partnern ab?
LUKAS LIENERT  Zum einen 
beobachten wir den Markt ge-
nau. Aber auch über unser beste-
hendes Partner-Netzwerk haben 
wir  Kontakte zu Menschen mit 
viel Leidenschaft für den Basket-
ball und die Region Hohenlohe. 
Wenn es gelingt, die Leute für uns 
zu begeistern, dann ist der Schritt 
zu einem Engagement nicht mehr 
so weit. Wichtig sind natürlich die 
eigentlichen Ziele, die ein Partner 
mit seinem Auftritt verfolgt. Was 
sind die Botschaften? Was steht 
dabei im Fokus? Geht es um eine 
regionale oder deutschlandwei-
te Präsenz? Ist es ein Endprodukt, 
das für den Fan greifbar ist, wie 
es etwa bei Nippon der Fall war, 
oder geht es dem Unternehmen 
darum, sich als Marke wirkungs-
voll zu zeigen. Aber dann ist es an 
auch uns, das richtige Paket zu 
schnüren.

Die Hakro Merlins Crailsheim sind als sportliches Aushängeschild auch ein attraktiver Marketing- und Werbepartner. Derzeit haben „die Zauberer“  
noch Präsentationsflächen zu bieten, die sonst selten zu haben sind.  VON HERIBERT LOHR

Werbefläche: Die Hakro Merlins Crailsheim suchen für Trikots und 
Freiwurfkreis noch Partner.� Foto: Klamann & Bauer 

www.hakro-merlins.de
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PARTNER DER HAKRO MERLINS CRAILSHEIM

Silvio Rösner  
Geschäftsführer Möbel Bohn

Zusammenhalt, Engagement
und Leidenschaft
Die HAKRO Merlins verkörpern Zusammenhalt, Engagement  
und Leidenschaft. Schlüsselwerte, die auch bei Möbel Bohn 
im Mittelpunkt stehen.

Wir sind stolz darauf, Teil ihres Teams zu sein und die 
Crailsheim Merlins durch unsere Partnerschaft zu unterstützen.
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